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Wyjasnienia do pytan odnosnie zapytania ofertowego na prowadzenie dzialan informacyjno-
promocyjnych projektu ,,e-Puszcza. Podlaskie cyfrowe repozytorium przyrodniczych danych
naukowych' dofinansowanego ze srodkéw Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa

1. Ad. Pkt 6. Czy na prowadzenie aktywnej kampanii pozyskiwania nowych uzytkownikéw repozytorium
przewidziany jest osoby budzet reklamowy? Odpowiedz: Nie.

2. Ad. 8. Prosba o doprecyzowanie maksymalne;j ilosci dni w miesigcu w ktérych Wykonawca bedzie brat
udzial w piknikach naukowych, nocach muzedw, targach, konferencjach zwiazanych z promocja nauki
lub Puszczy Biatowieskiej (ilo$¢ i lokalizacja imprez do ustalenia z zamawiajacym, zaleznie od sytuacji
epidemicznej i odbywajacych si¢ wydarzen w kraju i za granica). Odpowiedz: Liczba wydarzen bedzie
ustalana na biezgco, zaleznie od sytuacji epidemicznej oraz koncepcji promocyjnej wypracowanej
przez Wykonawce i ilosci wydarzen organizowanych przez instytucje organizujgce wydarzenia o
pozadanycm charakterze.

3. Ad. 8. Prosba o doprecyzowanie miejsc piknikow naukowych, nocy muzedw, targach, konferencja
zwigzanych z promocja nauki lub Puszczy Bialowieskiej . Czy miejsca tych wydarzen (po zakonczeniu
pandemii) beda znajdowaé sig na terenie catego kraju? Czy dojazd i ew. nocleg zapewnia Zamawiajacy?
Odpowiedz: Tak, w calym kraju. Nie, zamawiajacy nie zapewnia noclegu 1 dojazdow.

4. Ad.11. Czy przewidywany jest osobny budZet na organizacj¢ konferencji prasowych — np. wynajem Sali,
sprzet naglasniajacy, ew. drobny catering? Czy konferencje odbywa¢ si¢ bgda w siedzibie
Zamawiajacego? Odpowiedz: Nie, nie ma na to odzielnego budzetu. Konferencje prasowe beda
odbywac¢ sie w siedzibie zamawiajacego, w siedzibie partnera (Politechnika Biatostocka) lub bezptatnie
w innych placéwkach wskazanych przez zamawiajacego.

5. Biezqce planowanie i prowadzenie dzialan popularyzatorskich, w tym w mediach spotecznosciowych
(m.in. Facebook — min. 2 posty tygodniowo, Twitter, Instagram, ResearchGate, prowadzenie kanatu
YouTube itp.), w mediach elektronicznych i tradycyjnych (gazety, telewizja, radio). Prositbym o
doprecyzowanie zapiséw dotyczacych prowadzenia dzialan w mediach spolecznosciowych: Czy
prowadzone dzialania beda prowadzone na profilach Zamawiajacego, czy Wykonawca bedzie
zobowiazany do utworzenia nowych kont na potrzeby prowadzenia dziatann promocyjnych? Odpowiedz:
Konta zostaly juz utworzone.

6. Czy posty w ilosciach min. 2 x tygodniowo dotyczg tylko platformy Facebook, czy tez pozostatych
wymienionych? Qdpowiedz: Dotyczy tylko Facebooka, czestotliwos$¢ pozostatych mediéw zostanie
ustalona wspdlnie z wykonawca.

7. Prosilbym o przeslanie specyfikacji dziatan promocyjnych prowadzonych w mediach elektronicznych i
tradycyjnych. Ilosci, wielkosci emisji artykutéw prasowych oraz ich zasigg. Czas trwania spotow
radiowych wraz z ich iloscig emisji oraz zasieg. Odpowiedz: Zamawiajacy nie przewiduje emisji w
mediach platnych.

8. Czas trwania spotu/programu telewizyjnego oraz zasigg emisji. Odpowiedz: Zamawiajacy nie przewiduje
emisji spotu reklamowego w mediach platnych.

9. Wytwarzanie zawartosci na strong internetowa projektu (tresci dotyczace repozytorium, otwartej nauki,
promocji nauki oraz przyrodnicze), prowadzenie dziatalnosci promocyjnej w mediach i portalach, z
ktérych potencjalnie moga skorzysta¢ naukowcy oraz pozostate grupy docelowe. Czy Wykonawca jest
zobowigzany do postawienia strony projektowej na ktérej bedzie prowadzona kampania promocyjna, czy
dziatania bedg prowadzone na juz istniejacej stronie internetowej? Odpowiedz: Strona internetowa
projektu bedzie zapewniona przez Zamawiajacego.

10. Przygotowywanie materialéw na wydarzenia promocyjne — opracowanie fresci we wspolpracy z
zamawiajgcym, wspdlpraca z grafikiem, okreslenie zapotrzebowania na typy i ilosci materiatéw.
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Prositbym o przestanie specyfikacji dotyczacej materialéw promocyjnych. Odpowiedz: Zamawiajacy
oczekuje udzialu wykonawcy w tworzeniu tresci tekstowych i planowaniu materiatow oraz wspétpracy z
grafikiem zapewnionym przez zamawiajacego, specyfikacja materiatéw promocyjnych bedzie tworzona
wspolnie z wykonawcg. Druk materialdw spoczywa na zamawiajacym.

11. Obstuga i organizacja wydarzenr promocyjnych i informacyjnych (Wykonawca zapewni obstuge
odwiedzajgcych wydarzenie — poprzez osobe wyznaczong do realizacji zadania, przygotuje z zasobow
zamawiajgcego niezbedne materiafy, zestawy nagréd itd. Organizacja polega na zaplanowaniu i
realizacji wydarzen stworzonych przez zamawiajgcego (np. dni otwarte, cze¢sé wydarzen szkoleniowych)
oraz zaplanowaniu i zorgamizowaniu udziatu w zewnetrznych imprezach — zlecenie obejmuje
zaplanowanie, jakie wydarzenia pasujg do promowania na nich repozytorium projektowego, ustalenie i
wybor z zamawiajgcym, ktore wydarzenia zostang obstuzone, zaplanowanie potrzebnych materiatow do
rozdawania, ilosci 0sob, okreSlenie jakiego rodzaju udzial zamawiajgcego jest potrzebny, np.
prezentacja ze strony zamawiajqcego oraz realizacja wyzej wymienionych. Prositbym o informacje ile
wydarzen Zamawiajacy planuje zorganizowa¢ w czasie trwania kampanii promocyjnej. Co powinno
wchodzi¢ w sklad infrastruktury niezbgdnej na potrzeby przygotowania wydarzen? Czy beda to imprezy
plenerowe czy organizowane w np. salach konferencyjnych? Do jakiej Wartosci powinny byé
przygotowane nagrody oraz jakie przykladowe nagrody beda wrgczane? W ilu imprezach zewngtrznych
Wykonawca musi zapewni¢ udzial Zamawiajacemu? Odpowiedz: Liczba wydarzeni bedzie ustalana
na biezaco, zaleznie od sytuacji epidemicznej oraz koncepcji promocyjnej wypracowanej przez
Wykonawcg oraz ilosci wydarzef okreslonego typu organizowanych przez inne podmioty w kraju. Beda
to wydarzenia plenerowe oraz w siedzibie zamawiajacego, partnera lub innych podmiotow. Zamawiajacy
zapewni niezbg¢dna infrastrukturg. Zamawiajacy ze swojej strony zapewni nagrody.

12. Udziatl w piknikach naukowych, nocach muzeéw, targach, konferencjach zwigzanych z promocjg nauki
lub Puszczy Bialowieskiej (ilos¢ i lokalizacja imprez do ustalenia z zamawiajgcym, zaleznie od sytuacji
epidemicznej i odbywajgcych sig wydarzen w kraju i za granicg). Prosilbym o informacje na jakich
zasadach miataby wyglada¢ udzial w wymienionych imprezach? Odpowiedz: Zamawiajacy oczekuje
uczestnictwa osoby realizujacej ustuge w wydarzeniu w postaci fizycznej obecnosci, osobistego udziatu
w obstudze stoiska.

13. Udzial w wyjazdach promocyjnych. Jakiego rodzaju wyjazdy promocyijne, dla ilu oséb, do jakich miejsc
docelowych oraz ile razy Wykonawca jest zobowigzany do organizacji wyjazdow? Odpowiedz: Liczba
wydarzen bedzie ustalana na biezaco, zaleznie od sytuacji epidemicznej oraz koncepcji
promocyjnej wypracowanej przez Wykonawce.

14. Organizacja konferencji prasowych i opracowywanie komunikatéw medialnych. Ile konferenc;ji
prasowych Zamawiajacy planuje zorganizowac? Odpowiedz: Maksymalnie 4-6 do konca trwania
projektu, minimalnie 2.
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